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Teorétiskas apmacibas amatniekiem

Projekta Nr. LV-RU-018 “Amatnieciba bez robezam” (akronims Crafts) ietvaros

29.-30.07.2021., Park Hotel Latgola (Gimnazijas iela 46, Daugavpils)

29.07.2021., ceturtdiena
09.30-10.00 registracija un kafijas pauze

“Socialo mediju loma un to izmantoSana amatniecibas produktu
popularizéSanai”, lektore J. Voznuka

10.00-10.45 Socialie mediji: veidi, patnibas, funkcijas.

10.45-11.30 Satura plans: par ko rakstit un ka uzrunat mérkauditoriju?

11.30-12.15 lerakstu publicé§anas pamatprincipi. Influenceru marketings.
12.15-13.00 Socialo mediju marketings un apmaksata reklama: ka izvertét efektivitati.

13.00-14.00 pusdienas

“Sevis prezentésana (etikete, koptéla veidosana)”,
lektore J. Silonosova
14.00-14.45 paSprezentacijas veidi, ka sevi veiksmigi prezentét 40-90 sekundés jeb lifta
runa, pasprezentacija virtualaja vidé un klatiené (pieméri, klidu analize).

14.45-15.30 Ar&ja koptéla veidosana. No ka sastav cilvéka téls? Ar&ja koptéla nozime un
noteikumi ta veidoSanai. Koptéla sasaiste ar darbibas veidu/piedavatiem pakalpojumiem.

15.30-16.15 Etikete. Etiketes veidi. Zelta etiketes likumi. Biznesa etikete.
16.15-16.30 kafijas pauze

16.30.-17.15 Diskusijas, biznesa spéle, atbildes uz jautajumiem.

30.07.2021., piektdiena
09.30-10.00 registracija un kafijas pauze

“Masdienigs dizains tradicionalajos amatniecibas produktos (t.sk. iepakojums),
lektore J. Voznuka
10.00-10.45 Amatnieciba tarisma: produkta veidoSanas pamatprincipi.
10.45-11.30 Par ko maksa apmeklétajs: mérkauditorijas noteikSana.
11.30-12.15 Apmeklétaju iesaistiS8ana produkta izveidé. lespaidu marketings.

12.15-13.00 Konkurentu analize: ka atSkirties? DiferencéSanas metodes.

13.00-14.00 pusdienas

14.00-14.45 Inovativo tarisma produktu attistiSanas metodes. Misdieniga dizaina
tendences.

14.45-15.30 lepakojums: funkcijas un marketinga uzdevumi.

15.30-16.15 Sajdtu (jeb sensoriskais) marketings amatniecibas tdrisma produktu
attistiana.

16.15-16.30 kafijas pauze

16.30.-17.15 Jaunas tendences tarisma un trisma marketinga. Nosléguma diskusija.
Kopsavilkums.
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Jelena Silonosova
Pasreizéja profesionala darbiba: SIA Nikos Travel
valdes priek§sédétaja, Baltijas Starptautiskas
Akadémijas diplomu aizstavéSanas komisijas
locekle, Latvijas Tarisma Operatoru un Agentu
Asociacijas (ALTA) locekle, socialo zinatnu magistrs.
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Dzives moto: Kur$ vélas, meklé iespéjas, kur$
nevélas — attaisnojumus.

Jekaterina Voznuka
Pasreizéja profesionala darbiba: Marketinga
konsultante (marketinga un komunikacijas stratégijas
plano$ana un realizacija, konkurentu analize,
mérkauditorijas noteik$ana un klientu analize,
digitalais marketings, SMM, Google Ads). Izglitojosa
tarisma projektu vaditaja,
Baltijas Starptautiskas akadémijas docente,
marketinga kursu pasniedzéja.

Dzives moto: Nomaini vardu “probléma” uz vardu
“piedzivojums”, dzive klis daudz interesantaka.

ST publikacija ir sagatavota ar Latvijas-Krievijas parrobezu sadarbibas programmas 2014.-2020. gadam finansialu atbalstu. Par tas saturu
pilniba atbild Latgales planosanas regions un ta var neatspogulot Programmas, Programmas dalibvalstu Latvijas un Krievijas, k& ar
Eiropas Savienibas viedokli. Programmas méajaslapa ir www.latruscbc.eu.
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